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インバウンド観光ツアー造成事業（概要）   資料４ 
〜アートヴィレッジの役割と今後の展開〜 

1. 事業の目的等 

事 業 目 的：観光庁の補助事業（地域観光魅力向上事業）を活用し、台湾・香

港・韓国の日本観光ヘビーリピーターをターゲットに、中部広域

観光の深度化と消費拡大を目指す事業を実施しました。 

事業スキーム：観光庁の補助事業を活用し、中部国際空港(株)が全体統括、あま

市が地域調整を担当しました。 

本施設の役割 ：本事業において「コンテンツ造成・運営」の中核を担当 

2. 造成ツアー概要「七宝の輝き、味噌のぬくもり」 

○コンセプト：この地方の文化に深く触れる高付加価値型の半日旅 

○他にはない強み 

①国際的に評価の高い「尾張七宝」の発祥地での希少な制作体験 

②文化体験：尾州地域で唯一残る味噌蔵（佐藤醸造）の蔵人による物語提供と、

五感で学ぶ「味噌玉体験」 

3. アートヴィレッジでの体験内容（ツアー行程） 

基本情報：ツアーは名鉄観光サービスが実施 

1回 5名程度、ジャンボタクシーを利用し、通訳付きで実施。 

【10:00〜アートヴィレッジ七宝焼体験】 

七宝焼展示室、七宝焼制作体験、職人実演見学を実施し、深く文化に触れていた

だく。 

※以降の行程：花菖蒲での昼食（七宝味噌・醤油を使った地元食材料理）、佐藤醸

造での味噌蔵見学・味噌ボール作成体験へと続く半日旅が基本行程となります。 

4. アートヴィレッジ単独の OTA（オンライン予約サイト）販売商品 

ツアーとは別に、個人インバウンド向けに kkdayで以下の商品を展開しています。 

・通常プラン（2,000 円）：60分の制作体験コース＋展示（常設展・企画展）観

覧＋特典（クリアファイル）。 

・特別プラン（4,000 円）：職人直伝の七宝焼特別体験（直径 3cm丸型ブローチ、

または直径 1.2cm 七宝焼飾り付きシュガースプーン）

＋ガイド解説付き展示観覧＋特典（クリアファイル） 
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5. 今後のアクションプラン 

①ホテル等のコンシェルジュ（案内人）への周知及び OTA 周知の継続 

現在、主に名古屋に所在する高級ホテル等のコンシェルジュ（案内人）に周知

を実施しており、継続して周知を実施していきます。併せて OTA周知も継続して

いきます。 

②観光商談会への積極的な参加 

県内や関東圏等で実施される海外観光商談会に積極的に参加し、体験ツアーの

実施及び個人体験者増加を図ります。 

③愛知県が実施する「タートアップ活用まちづくり支援事業」への応募 

  愛知県が、市町村の地域課題をスタートアップとの協業や実証実験を通じて解

決に導く支援事業において本施設展示室の見せ方や新たな集客方法等を提案し、

先進技術や民間ノウハウを活用した実証実験を行うことで、来館者層の拡大と地

域活性化を目指す。 
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